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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴景観の特徴景観の特徴景観の特徴（キャッスルビューからのビスタ景観）（キャッスルビューからのビスタ景観）（キャッスルビューからのビスタ景観）（キャッスルビューからのビスタ景観）



2

資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

明確なランドマーク

姫路城をランドマークとして注視

する際に、姫路城と周辺建物群

が一体の景観として視認される

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）
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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観認知は「奥行き・空」を基本認知

とすることから、ビスタ景観では整った

スカイラインが重要

沿道建物（特に中高層部）の

ファサードの連続性・統一感も

ビスタ景観にとって重要

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

派手な色彩、過大な文字、

視点場に正対する広告物は

誘目性が高い

突出広告物や壁面広告物は、

位置や色彩によっては、建物群

に同化して目立ちにくくなる

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）
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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

駅前は歩行者が多く集まることから

壁面広告物が多く掲出される傾向

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）

ランドマークを眺める視界内にある

広告物は誘目性が高い

視点場からランドマーク

を眺める視界

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）

※人間がランドマーク等を眺める場合
の視野角は概ね10°～20°程度
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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴 （キャッスルビューからのビスタ景観）

景観形成の方向性景観形成の方向性景観形成の方向性景観形成の方向性

• 整ったスカイラインの形成

• 連続性・統一感のある沿道建物のファサードの形成

• 駅前付近、姫路城と同一視界内など、広告物の掲出場所に

応じた広告景観の形成

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴景観の特徴景観の特徴景観の特徴（歩道からの通り景観）（歩道からの通り景観）（歩道からの通り景観）（歩道からの通り景観）
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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴 （歩道からの通り景観）

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

歩行者の自然な視界は低層部

景観の特徴 （歩道からの通り景観）

視点場に正対しない、

進行方向と並行する

壁面広告は近くに来

るまで見られない
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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴 （歩道からの通り景観）

歩行者の自然な視界は低層部

自然な視線は水平よりや

や低めで上下動は少ない

ことから、高い位置の広告

物は誘目性が低い

遠くにある突出広告物

は、色彩によって誘目

性が高くなる

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

見るべきものが見るべきものが見るべきものが見るべきものが

無い無い無い無い

スカイライン付近にあり、文字が

大きく、視点場に正対する広告物

は誘目性が高くなる

開放的な視点場では

通りの反対側にも視界

は広がる

景観の特徴 （歩道からの通り景観）
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資料 ２

大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状大手前通りにおける景観の現状

景観の特徴 （歩道からの通り景観）

景観形成の方向性景観形成の方向性景観形成の方向性景観形成の方向性

• 低層部の景観を整える（ショーウィンドーやストリートファニ

チャー、広告物など質の高いデザインを誘導）

• 街路樹の少ない箇所や交差点部など、開放空間における広

告景観の形成

今後の進め方今後の進め方今後の進め方今後の進め方
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資料 ２

姫路城の前景づくり

賑わいの演出
（自由で楽しい意匠）

今後の進め方今後の進め方今後の進め方今後の進め方

景観形成のあり方

（落ちついた量感のある意匠）

姫路城への眺望景観の保全・眺望景観の保全・眺望景観の保全・眺望景観の保全・

賑わいの創出賑わいの創出賑わいの創出賑わいの創出を図る

大手前通り景観検討専門部会大手前通り景観検討専門部会大手前通り景観検討専門部会大手前通り景観検討専門部会

を設置し検討

大手前通り景観検討専門部会の設置

姫路市景観・広告物審議会条例（抄）姫路市景観・広告物審議会条例（抄）姫路市景観・広告物審議会条例（抄）姫路市景観・広告物審議会条例（抄）

第１０条 審議会は、必要があると認めるときは、委員及び臨

時委員の一部をもって構成する専門部会を置き、特定の事項

について調査審議させることができる。

姫路市景観・広告物審議会条例施行規則（抄）姫路市景観・広告物審議会条例施行規則（抄）姫路市景観・広告物審議会条例施行規則（抄）姫路市景観・広告物審議会条例施行規則（抄）

第２条 条例第１０条の規定により設置された専門部会は、審

議会から付議された事項について調査審議し、その経過及び

結果を審議会に報告するものとする。

２ 専門部会に属する委員及び臨時委員の数は、５人以内とし、

条例第７条に規定する会長が指名する。

３ 専門部会に部会長を置き、当該専門部会に属する委員及び

臨時委員のうちから会長が指名する。

今後の進め方今後の進め方今後の進め方今後の進め方
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資料 ２

【屋外広告物許可基準の改正】

• 中高層部の広告物を低層部へ誘導するなどメリハリの
ある基準改正の検討

【景観計画の変更】

• 屋上工作物の高さ規制の検討（高度地区による建築物
の高さ規制との整合）

令和元年度に屋外広告物許可基準の改正、

令和２年度に景観計画の変更を目指す

大手前通り景観検討専門部会における検討内容

今後の進め方今後の進め方今後の進め方今後の進め方


