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姫路菓子みやげの特徴～各地と比較して～
兵庫県立姫路西高等学校 2年 森本歩未 宮川一華 奥村友望 位田智
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姫路城:メンバー撮影
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研究背景・目的

姫路市の知名度をさらに向上させるために、身近な存在
である姫路の菓子みやげに着目した。

・研究の目的

姫路の菓子みやげの魅力を最大限に発揮するためには何
が必要であるかを分析すること。

全国の菓子みやげと姫路の菓子みやげの特徴を調査して比較する。
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研究方法
【データ収集】
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出版先：丸山一彦（2007）
富山県における地域ブランド
創造に関する実証的研修

空港 菓子みやげ

新千歳空港
マルセイバターサンド

白い恋人

成田国際空港 東京ばな奈

東京国際空港 鎌倉カスター

名古屋空港 名古屋コーチンプリン

関西国際空港
赤福餅

唐芋レアケーキ

福岡空港 博多通りもん

那覇空港 紅いもタルト

＊特別枠 信玄餅



HyogoPrefectureHimeji Nishi SHS ＤS探究HyogoPrefectureHimeji Nishi SHS

研究方法
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【調査】 収集したデータを

特徴別に表にまとめる

大きさ 価格 販売方法：三角グラフ

その他：特徴別に分類化

作成したグラフや表から

全国で有名な菓子みやげの傾向を読み取る
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ひとつの大きさ(g)１:0≦g＜20 ２:20≦ｇ＜40 ３:40≦ｇ＜60 ４:60≦ｇ＜80 ５:80≦ｇ(＜150)

単価(円) １:円＜100 ２:100≦円＜140 ３:140≦円＜180 ４:180≦円＜220 ５:220≦円(＜260)

ネット利用数(宣伝等の目的) １:１つ以下 ２:2つ ３:3つ ４:4つ ５:5つ

例：
ひとつの大きさ(g) 30ｇ
単価(円) 150円
ネット利用数 ３つ のとある菓子みやげの場合

ひとつの大きさ ２
単価 ３
ネット利用数 ３

上の表に基づき数値
化すると・・・

研究結果① グラフ
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一部特化型
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部分型
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総合型
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一部特化型 部分型 部分型
単価が高いかつ大きさが小さ
くネット利用数が少ない。

大きいが価格は安い。
大きくかつ値段が高いがネット利
用数が少ない。
※千年杉は大きさ(g)が1863ｇ、単
価(円)が1620円と大きい値であっ
たため、外れ値として扱う。
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研究結果② 表

数値化できない特徴
形、包装に使用されている色、歴史背景、名前の由来

※姫路の菓子みやげに蛍光の黄色で色付け
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丸形 四角 特殊

形
鎌倉カスター 赤福餅
名古屋コーチンプリン
唐芋レアケーキ 紅いも
タルト
博多通りもん
朝日あげ 玉椿 千年杉

マルセイバターサンド

白い恋人
信玄餅

東京ばな奈
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色 暖色 寒色 無色

個包装

マルセイバターサンド
東京ばな奈 紅いもタルト
唐芋レアケーキ
博多通りもん 信玄餅
朝日あげ

白い恋人 鎌倉カスター
赤福餅
名古屋コーチンプリン
玉椿 千年杉

箱

マルセイバターサンド
東京ばな奈 赤福餅
名古屋コーチンプリン
紅いもタルト
唐芋レアケーキ
信玄餅 博多通りもん
朝日あげ

白い恋人
玉椿
千年杉

鎌倉カスター
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素材 歴史 造語、コンセプト

名前の由来

マルセイバターサンド
鎌倉カスター
紅いもタルト
名古屋コーチンプリン
唐芋レアケーキ

信玄餅
玉椿

白い恋人 赤福餅
博多通りもん
東京ばな奈
朝日あげ 千年杉

企業系 伝統系 ブランド系

歴史背景

マルセイバターサンド
白い恋人 信玄餅
鎌倉カスター
博多通りもん
千年杉

赤福餅
玉椿

東京ばな奈
名古屋コーチンプリン
紅いもタルト
唐芋レアケーキ
朝日あげ
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割合

形（丸） 60％
個包装（暖色） 60％
箱（暖色） 80％
歴史背景（企業系） 60％
名前の由来（素材） 50％

13

表中の最も割合の高かった特徴とその割合
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結論・まとめ・今後の展望

グラフからは、姫路の菓子みやげはネット利用数が少ないという
結論を得た。(宣伝手段が少ない)

表からは、全国の有名な菓子みやげには次の傾向があるという結
論を得た。

①形は丸型で暖色系

②企業の売上向上を目的として作られた

③使用素材を名前に取り入れている

これらの結論を踏まえて、今後は、さらに研究を深めるために、
対象とする菓子みやげの数を増やし、味という観点も加えて調査
を進めていきたい。
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